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BỘ GIÁO DỤC VÀ ĐÀO TẠO 

TRƯỜNG ĐẠI HỌC MỎ - ĐỊA CHẤT 

 

Số: 281 /KH-MĐC 
 

CỘNG HÒA XÃ HỘI CHỦ NGHĨA VIỆT NAM 

Độc lập - Tự do - Hạnh phúc 
 

Hà Nội, ngày 24 tháng 5  năm 2019 

KẾ HOẠCH 

V/v tổ chức Cuộc thi “Ý tưởng khởi nghiệp sinh viên HUMG 2019” 

 

Căn cứ Quyết định số 1665/QĐ-TTg ngày 30/10/2017 của Thủ tướng Chính phủ về 

việc phê duyệt Đề án “Hỗ trợ học sinh, sinh viên khởi nghiệp đến năm 2025”;  

Thực hiện Quyết định số 1230/QĐ-BGDĐT ngày 30/3/2018 của Bộ Giáo dục và Đào 

tạo về việc ban hành Kế hoạch triển khai Đề án “Hỗ trợ học sinh, sinh viên khởi nghiệp đến 

năm 2025” của ngành Giáo dục; 

Thực hiện Kế hoạch số 217/KH-BGDĐT ngày 22/3/2019 về việc triển khai Đề án 

“Hỗ trợ học sinh, sinh viên khởi nghiệp đến năm 2025” của ngành Giáo dục năm 2019; 

Thực hiện Kế hoạch số 344/KH-MĐC ngày 29/6/2018 của Hiệu trưởng Trường Đại 

học Mỏ - Địa chất về việc triển khai Đề án “Hỗ trợ sinh viên khởi nghiệp đến năm 2025” và 

hưởng ứng Cuộc thi “Học sinh, sinh viên với ý tưởng khởi nghiệp” năm 2019 

(SV.STARTUP-2019) do Bộ Giáo dục và Đào tạo tổ chức, 

Trường Đại học Mỏ - Địa chất ban hành kế hoạch tổ chức Cuộc thi “Ý tưởng khởi 

nghiệp sinh viên HUMG 2019” như sau: 

I. Mục đích, ý nghĩa 

- Hưởng ứng Cuộc thi “Học sinh, sinh viên với ý tưởng khởi nghiệp” năm 2019 của 

Bộ Giáo dục và Đào tạo; 

- Thúc đẩy tinh thần khởi nghiệp; khả năng tư duy sáng tạo, sản sinh ý tưởng kinh 

doanh trong các lĩnh vực: khoa học, công nghệ; công nghiệp, chế tạo sản phẩm; tài chính, 

ngân hàng và các lĩnh vực khác; 

- Trang bị kiến thức, kỹ năng về khởi nghiệp cho sinh viên trong thời gian học tập ở Trường; 

- Tạo môi trường thuận lợi để hỗ trợ sinh viên hình thành và hiện thực hóa các ý 

tưởng, dự án khởi nghiệp, góp phần tạo việc làm cho sinh viên sau tốt nghiệp. 

II. Nội dung 

1. Đối tượng tham dự 

 - Sinh viên hệ chính quy thuộc các ngành đào tạo của Trường tại Hà Nội và Bà Rịa - 

Vũng Tàu; 

 - Sinh viên có thể tham gia theo hình thức cá nhân hoặc nhóm (đối với nhóm số lượng 

không quá 05 thành viên). 

2. Lĩnh vực dự thi 

- Khoa học, công nghệ; 

- Công nghiệp, chế tạo sản phẩm; 

- Nông, lâm, ngư nghiệp; 

- Giáo dục, y tế; 

- Dịch vụ, du lịch; 

- Tài chính, ngân hàng; 
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- Kinh doanh tạo tác động xã hội; 

- Các ngành nghề khác và lĩnh vực kinh doanh khác,…. 

3. Quy định về bài dự thi 

- Thể thức, hình thức trình bày: Bài dự thi được trình bày bằng Tiếng Việt, đánh máy 

trên khổ A4, cỡ chữ 14, phông chữ Times New Roman. 

- Sản phẩm nộp dự thi: 

+ Bản thuyết minh dự án; 

+ Sản phẩm mẫu gửi kèm bằng ảnh hoặc video clip (nếu có). 

- Mẫu trình bày bài dự thi: Phụ lục 1 

4. Tiêu chí chấm điểm 

Tiêu chí chấm điểm Điểm 

Sự cần thiết của các sản phẩm, dịch vụ đối với nhu cầu thị trường; lợi ích của sản 

phẩm, dịch vụ đem lại cho khách hàng, cộng đồng và xã hội; Đánh giá đối tượng, 

phân khúc khách hàng đối với sản phẩm, dịch vụ. Sản phẩm/dịch vụ đó sẽ hỗ trợ 

giải quyết được vấn đề nào của xã hội, của cộng đồng 

20 điểm 

Tính khả thi trong việc sản xuất, kinh doanh; khả năng về tài chính; tính hiệu quả 

bao gồm cơ cấu chi phí, giá thành phù hợp cạnh tranh so với các loại sản phẩm, 

dịch vụ đã có trên thị trường 

15 điểm 

Tính độc đáo, sáng tạo, giá trị khác biệt của sản phẩm, dịch vụ so với các sản 

phẩm đã có trên thị trường; tính bền vững của sản phẩm, dịch vụ 

15 điểm 

Kế hoạch sản xuất, kinh doanh: Kế hoạch sản xuất hàng hóa; phân tích và đánh 

giá rủi ro; Giải pháp xây dựng các kênh phân phối hàng hóa; Phát triển, mở rộng 

thị trường 

10 điểm 

Kết quả tiềm năng của dự án bao gồm: doanh thu, lợi nhuận, dự kiến, khả năng 

tăng trưởng, tác động xã hội của dự án 

10 điểm 

Các kênh truyền thông: Lập kế hoạch truyền thông tổng thể; Xây dựng công cụ 

truyền thông; Giải pháp truyền thông độc đáo và khác biệt 

10 điểm 

Khả năng thuyết trình, trình bày dự án 10 điểm 

5. Tiến độ thực hiện 

T

T 
Nội dung công việc 

Tiến độ thời gian  

Tháng 

5 

Tháng  

6 

Tháng  

7 

Tháng  

8 

T 

3 

T

4 

T

1 

T

2 

T

3 

T

4 

T

1 

T

2 

T

3 

T

4 

T

5 

T

1 

T

2 

Ngày 

16 

1 
Thành lập Ban Tổ chức và  

phát động Cuộc thi                             

2 

Đôn đốc các Khoa QLSV, 

CTTT tìm kiếm, tập hợp các ý 

tưởng khởi nghiệp của SV                             

3 

Tập huấn bổ trợ kiến thức, kỹ 

năng khởi nghiệp; hỗ trợ, 

hướng dẫn sinh viên thực hiện 

và trình bày dự án                             
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Mỗi khoa lựa chọn từ 02 dự 

án  trở lên tham dự Cuộc thi 

cấp Trường, gửi về BTC 

                            

5 
Thành lập Ban Giám khảo, 

Ban Thư ký                              

6 
Chấm Sơ khảo; tổ chức Cuộc 

thi cấp Trường                             

7 
Hỗ trợ nhóm sinh viên đạt giải 

rà soát lại dự án                      

 
      

8 
Thực hiện video clip bài 

thuyết trình 02 dự án đạt giải                             

9 

Duyệt lần cuối 02 dự án  

 (bản pdf, video clip, minh 

chứng,…)                             

10 
Gửi 02 dự án đạt giải tham dự 

Cuộc thi cấp Bộ                             

6. Giải thưởng 

- 01 giải Nhất: Giấy khen của Hiệu trưởng Trường Đại học Mỏ - Địa chất và 05 triệu đồng; 

- 01 giải Nhì: Giấy khen của Hiệu trưởng Trường Đại học Mỏ - Địa chất và 03 triệu đồng; 

- 01 giải Ba: Giấy khen của Hiệu trưởng Trường Đại học Mỏ - Địa chất và 02 triệu đồng; 

- 02 giải Khuyến khích: Giấy khen của Hiệu trưởng Trường Đại học Mỏ - Địa chất và 

01 triệu đồng/giải; 

- 01 giải Sáng tạo: Giấy khen của Hiệu trưởng Trường Đại học Mỏ - Địa chất và 01 

triệu đồng. 

III. Tổ chức thực hiện 

1. Phòng Quan hệ công chúng và Doanh nghiệp 

- Là đầu mối triển khai tổ chức Cuộc thi và các sự kiện trong khuôn khổ Cuộc thi; 

- Thường trực Ban tổ chức Cuộc thi; đề xuất danh sách Ban tổ chức, Ban giám khảo, 

Ban thư ký;  

- Lập dự toán kinh phí và tìm kiếm các nguồn tài trợ cho Cuộc thi; 

- Phối hợp với Ban tổ chức đôn đốc các khoa quản lý sinh viên, chương trình tiên tiến 

tìm kiếm và tập hợp các ý tưởng khởi nghiệp của sinh viên; 

- Thực hiện video clip bài thuyết trình của 2 dự án đạt giải; 

- Phối hợp với Ban tổ chức duyệt và gửi 02 dự án đạt giải tham dự Cuộc thi cấp Bộ; 

- Phối hợp với các đơn vị tìm kiếm doanh nghiệp có khả năng tư vấn, hỗ trợ cho các 

dự án; 

- Truyền thông cho Cuộc thi. 

 2. Các khoa quản lý sinh viên, Chương trình tiên tiến 

- Phát động Cuộc thi và động viên sinh viên trong khoa tham gia Cuộc thi; 

- Hướng dẫn, hỗ trợ sinh viên xây dựng ý tưởng, đề án khởi nghiệp; 

- Phối hợp với Phòng Khoa học - Công nghệ lựa chọn các đề tài nghiên cứu khoa học 

và chuyển hóa thành dự án khởi nghiệp đổi mới sáng tạo; 

- Chủ động tìm kiếm các doanh nghiệp có khả năng tư vấn, hỗ trợ cho các dự án; 



- M6i khoa lqa chon t6i thiCu 02 dg 6n tham dq vdng thi cdp Trucrng vd giri ve Ban t0
chfc Cu6c thi (qua Phdng Quan hQ c6ng chirng v?r Doanh nghiQp) tru6'c nghy 271712019

(ban mdm grii qua emai: qhccdn@humg.edu.vn);

- Ct lanh dqo khoa vir sinh vi€n tham du c6c su ki6n diSn ra trong khu6n khd Cu6c thi
(s6 lugng cu thO theo yOu cdu cua Ban t6 chuc).

3. Phbng COng tdc chinh tri - Sinh viAn

- D6ng vidn, khuyiin khich sinh viOn hinh thdnh dU 6n, j tucrng khoi nghidp vir tharn
gia CuQc thi;

- Ph6i hqp v6i Ban t6 chirc, Phong Quan hO c6ng chirng vd Doanh nghidp t6 chirc c6c
,, ^ ,,I ^ "sU ki0n trong khu6n kh6 Cu6c thi. t

{ Phbng Khoa h7c - COng nghQ
- EO xu6t, lqa chon cac d€ tdi nghi6n cuu khoa hoc sinh vidn c6 khA n[ng chuy6n h6a

thdnh c6c du 6n khdi nghiQp doi moi sdng tao; phoi bgp voi c6c khoa quAn ly sinh viOn

hucrng dAn, khuydn khich sinh vi6n tham gia CuQc thi;
- Ph6i hqp vdi c6c don vi li6n quan t6 chric tri6n khai c6c ho4t dQng cira Cu6c thi.
5. Phbng Cd sA v\t chiit
Ph6i hqp voi c6c don vi chuan bi didu kign co so vAt chdt phuc vu t6 chirc c6c su kien

cua Cu6c rhi. h6 tro doanh nghidp chtrdn bi cuic hoar d6ng bin lA.

6. Phbng Tdi vt1

Thuc hi6n cric thir tqc thanh quyet rodn lidn quan den to chr.rc Cuoc rhi theo quy dinh.
7. Dodn Thanh niAn, HQi Sinlt vi2n Trtdng
- D6ng vi6n, khuydn khich sinh viOn, dodn vi6n hucrng ung, tham gia Cu6c thi;
- Cri sinh vi€n tinh nguyQn h6 tro Ban t6 chuc trong c6c su ki6n thu6c khu6n kh6 Cu6c thi.
TrOn dAy ld k6 ho4ch t6 chuc Cu6c thi "V tucrng khdi nghiQp sinh vi6n HUMG 2019".

Dd nghi c6c dcrn vl nghiCm tuc thuc hi6n theo k6 hoqch dd phAn c6ng./.

Nai nhQn:
- BGH (de ph6i hon chi <lao);
- Cric tlon vi trong Trudng(il6 tlnigy
- HUMG eOFFICET 0r/*{
- Lnu: HCTH. CCDN164t ,/L'

Kr.HrEU TRrtoNG
U TRTIO.NG

Tri6u Hing Trrdng

TFI,OIIG
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PHỤ LỤC 1 

(Kèm theo Kế hoạch 281/KH-MĐC ngày 24/5/2019 của Trường Đại học Mỏ - Địa chất) 

 

MẪU TRÌNH BÀY DỰ ÁN 

Trang bìa dự án 

CUỘC THI 

“Ý TƯỞNG KHỞI NGHIỆP SINH VIÊN HUMG 2019” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(Tên dự án) XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX 

Thuộc lĩnh vực (Mục II.2) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

NHÓM/CÁ NHÂN THỰC HIỆN (Danh sách thành viên không quá 5 người) 

Đơn vị: Khoa ….. 

 

 

 

Hà Nội, tháng …../2019 

Trang thứ 1: 

Thông tin vắn tắt về các thành viên tham gia dự án: 

1. Họ và tên trưởng nhóm: ……………. 

2. Trường/Lớp/(Năm thứ ....): ………. 

3. Số điện thoại liên hệ: ……………. 

4. Email: ………………. 

5. Danh sách thành viên trong nhóm (tên, trường, chuyên ngành đang học, không quá 

5 người) 

…………………………………………… 
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Trang thứ 2: 

Tóm tắt dự án 

 Ý tưởng chính của dự án (Từ 01 - 02 dòng) 

 Mô tả sản phẩm/dịch vụ, giá trị của dự án (Tóm tắt từ 03-05 dòng) 

Trang thứ 3: 

Nội dung chính của dự án 

A. Tổng quan đề án 

Trình bày dưới dạng Business Model Canvas (Lưu ý: Chỉ điền những thông tin tối 

giản, cốt lõi nhất của dự án) 

ĐỐI TÁC 

CHÍNH 

Mô tả những 

mối quan hệ 

quan trọng 

nhất bên ngoài 

doanh nghiệp, 

giữ cho doanh 

nghiệp hoạt 

động 

HOẠT ĐỘNG 

CHÍNH 

Mô tả những hoạt 

động quan trọng 

nhất cần thực 

hiện để giữ cho 

doanh nghiệp 

hoạt động (VD: 

Sản xuất, cung 

cấp nền tảng,…) 

GIẢI PHÁP 

GIÁ TRỊ 

Sản phẩm hoặc 

dịch vụ mang lại 

giá trị cho 

khách hàng mục 

tiêu (VD: Giải 

trí, cá nhân hóa, 

tiết kiệm tiền,…) 

QUAN HỆ 

KHÁCH HÀNG 

Mô tả mối quan hệ 

mà doanh nghiệp 

xây dựng với khách 

hàng (VD: Tự phục 

vụ, hỗ trợ cá nhan, 

dịch vụ tự động 

hóa, cộng đồng,…) 

PHÂN KHÚC 

KHÁCH 

HÀNG 

Một hoặc một số 

nhóm người mà 

doanh nghiệp cố 

gắng phục vụ 

TÀI NGUYÊN 

CHÍNH 

Mô tả những tài 

sản quan trọng 

nhất cần có để 

giữ cho doanh 

nghiệp hoạt động 

(Ví dụ: Công 

nghệ, con người, 

tài chính,…) 

CÁC KÊNH 

THÔNG TIN  

VÀ KÊNH  

PHÂN PHỐI 

Kênh mà doanh 

nghiệp giao tiếp 

với khách hàng và 

mang lại giá trị 

cho khách hàng 

(VD: bán hàng 

trực tuyến, siêu 

thị,…) 

CẤU TRÚC CHI PHÍ 

Toàn bộ chi phí cần thiết để duy trì doanh nghiệp 

DÒNG DOANH THU 

Mô tả dòng tiền mà doanh nghiệp thu được từ 

việc cung cấp giá trị (VD: Phí dịch vụ, Quảng 

cáo, phí môi giới,…) 

B. Mô tả thêm về sản phẩm, dịch vụ 

1. Tính cần thiết của sản phẩm, dịch vụ 

- Dự án đã có sản phẩm, dịch vụ hay mới là ý tưởng; 

- Mục tiêu, giá trị, tầm nhìn của sản phẩm, dịch vụ. Sản phẩm, dịch vụ tạo ra giá trị 

cho những đối tượng nào; 

- Đối tượng khách hàng quan trọng nhất của sản phẩm, dịch vụ; 



7 

 

- Lý do khách hàng cho sản phẩm, giải pháp của dự án thay vì lựa chọn sản phẩm, 

dịch vụ khác; 

- Đánh giá về giá trị của sản phẩm, dịch vụ mang lại cộng đồng và xã hội (cung cấp 

minh chứng nếu có). 

2. Tính khả thi 

- Việc sản xuất sản phẩm là khả thi; 

- Cơ cấu chi phí và giá thành hợp lý; 

- Nêu rõ những thuận lợi, khó khăn trong quá trình sản xuất, kinh doanh sản phẩm, 

dịch vụ; 

- Sản phẩm, dịch vụ có tính cạnh tranh (minh chứng nếu có). 

3. Tính độc đáo, sáng tạo 

- Sản phẩm, dịch vụ là hoàn toàn mới, chưa có trên thị trường. Nếu là sản phẩm đã có 

trên thị trường thì cần nêu giá trị khác biệt của sản phẩm so với các sản phẩm khác. Tính 

khác biệt, tính độc đáo, có áp dụng công nghệ mà các đối thủ khác không thể cạnh tranh 

hoặc sản xuất được; 

- Việc sản xuất sản phẩm được tạo ra bởi quá trình đổi mới sáng tạo dẫn đến có chi 

phí thấp, giá cả cạnh tranh vượt trội so với các đối thủ khác. 

4. Kế hoạch sản xuất, kinh doanh 

- Có kế hoạch sản xuất hàng hóa dịch vụ rõ ràng; 

- Phân tích và đánh giá rủi ro; 

- Giải pháp xây dựng các kênh phân phối hàng hóa; 

- Phát triển, mở rộng thị trường. 

5. Kết quả tiềm năng của dự án 

- Các nguồn thu chính của dự án; 

- Dự kiến doanh thu; 

- Tính toán chi phí; Khả năng hoàn vốn, thời điểm hoàn vốn và khả năng thu lợi 

nhuận của dự án; 

- Khả năng tăng trưởng, tác động xã hội của dự án. 

6. Nguồn lực thực hiện 

- Dựa án đã có doanh nghiệp nào tư vấn hỗ trợ hay chưa;  

- Đánh giá nguồn nhân lực, tính sẵn sáng tham gia của đội nhóm; 

- Cơ cấu tổ chức bộ máy nhân sự cho dự án; 

- Các đối tác chính hỗ trợ triển khai dự án; 

- Giải pháp huy động vốn triển khai dự án bao gồm nguồn lực sẵn có từ gia đình, 

đồng nghiệp, số vốn cần huy động. 

7. Các kênh truyền thông 

- Lập kế hoạch truyền thông tổng thể; 

- Xây dựng công cụ truyền thông; 

- Giải pháp truyền thông độc đáo và khác biệt; 

- Dự kiến kênh truyền thông để tiếp cận khách hàng, đánh giá hiệu quả của kênh 

truyền truyền thông đó. 


